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DeOleo vertraut Starcom Media-Aufgaben an

Der spanische Lebensmittelkonzern
und weltweit fithrende Olivendlpro-
duzent DeOleo lud zum Pitch um
seinen Media-Etat. Dort setzte sich
die Frankfurter Media-Agentur Star-
com rund um Kirstin Heckelmann,
die im April 2020 zum Managing
Director befordert wurde, und Glo-
bal Client Service Director Krzysztof
Markiewicz durch. Die zu Publicis
Media gehorende Agentur loste da-
mit den fritheren Etat-Halter Pilot ab
und tibernimmt ab sofort Media-Stra-
tegie, -Flanung und -Einkauf fiir die
DeOleo-Marken. Dazu gehoren unter
anderem die Produkte von Bertolli,
Carapelli und Sasso. Der TV-Einkauf
erfolgt weiterhin in Kooperation mit
dem Disseldorfer Corporate-Trade-
Spezialist Active International.

Kirstin Heckelmann wurde bei Starcom erst
kurzlich vom Managing Partner zum Managing
Director befordert. Als neues Mitglied der Ge-
schaftstithrung dberzeugte sie mit ihrem Team
im Pitch um den Media-Etat von DeOleo.

Starcom tberzeugte die Verant-
wortlichen bei DeOleo vor allem mit
threm  Human-Experience-Ansatz.
Heckelmann freut sich auf die Zusam-
menarbeit mit ihrem neuen Kunden:
"Teder Mensch verdient ein besseres,
gesiinderes Leben. Es ist unser Ziel
gemeinsam mit DeQleo diese Bot-
schaft und die Kunst des einfachen
Kochens iiber alle Kanale zu vermit-
teln.” Starcom wurde ebenfalls fir die
Markte Spanien, USA, Kanada, Frank-
reich, Niederlande und Indien als Me-
diapartner von DeQleo engagiert.

Die globale Media-Agentur Star-
com ist in Deutschland mit Offices in
Frankfurt und Dhisseldorf vertreten.
Rund 160 Talente betreuen dort Mar-
ken wie Samsung, Novartis, Kraft
Heinz, Heineken und Visa. (sb)




